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6.100 VISITANTES PRESENCIALES Y MAS DE

Los ELECTRODOMESTICOS
78.000 VIRTUALES, EN LA IFA DEL

LA DIGITALIZACION EN EL PUNTO DE VENTA:

COVID-19, TENDENCIAS SE ADAPTAN A LA NUEVA ERA
E INICIATIVAS POSCOVID-19 CORONAVIRUS
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Mambo 10090

Conecta con tu chefinterior.

Cocina un universo de recetas con la intuitiva App Mambo.

Una experiencia de uso comodisima para interactuar con el robot
a tiempo real. Gestiona facilmente todo desde el Smartphone:
Guarda tus recetas, sigue los pasos, recibe alertas push..

Ahora todo el mundo puede convertirse en un gran chef.

Mambo 10090

App Mambo interactiva con universo de recetas.
Bdscula integrada, jarra inoxidable y jarra

cerdmica Habana. Para vivir la experiencia completa.
Disfruta de la alta cocina sin mover apenas un dedo.
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Mambo 9590

Mambo 8590

Mdxima precision en cada receta con
bdscula integrada y jarra de acero
inoxidable apta para lavavaijillas.
Para ser el nuevo chef en casa.

Con bdscula integrada, jarra de acero
inoxidable y jarra Habana, revestida
con cerdmica de maxima anti-adherencia.

Para maestros culinarios.

cecc partners:

Forma parte de la revolucion PAE.
partners@cecotec.es | 96 32019 17 (Ext 306)
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In love with
Technology

,Hornos multifuncién
con vapor Hisense

La pasiéon por la tecnologia y la fiabilidad nos ha llevado
a crear electrodomésticos modernos para quienes
disfrutan cocinando.Los hornos multifuncién con vapor
de Hisense te permiten preparar platos mas saludables,
con menos aceite y grasas para ayudarte a llevar una
alimentaciéon mas sana. No solo refiene las vitaminas

y los minerales, cocinar al vapor también conserva el
sabor, el color y la jugosidad de tus platos.

www.hisense.es

Hisense
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HLos que tenemos una cierta edad he-
mos vivido la época en la que se receta-
ban antibiéticos sin problemas. Desde
hace unos anos, eso no pasa, quizas por
los excesos del pasado.

Ahora, ha de estar muy bien justificado
gue se necesitan, para que un médico de-
cida dispensarlos. Y tiene su légica, por-
que los remedios estan para solucionar
males y no para abusar de ellos de manera
ineficaz.

Hace anos que el sector electro viene
reclamando la puesta en marcha de pla-
nes renove que dinamicen las ventas de
gama blanca. Podria discutirse si, con an-
terioridad, esos planes eran necesarios.
Siantes de la pandemia, estaban o no jus-
tificados. Pero de lo que no cabe la menor
duda es de que en estos momentos los
planes renove de electrodomeésticos re-
sultan vitales.

De la misma manera que las medicinas
son para los enfermos, el sector electro
necesita ahora, mas que nunca, los pla-
nes renove. Por suerte, asi lo han enten-
dido en algunas comunidades auténomas
qgue han dado el paso. Es el caso de El Pais
Vasco, Galicia, Aragén y Extremadura. Se
trata de un ejemplo que esperamos que
cunda, y rapido, en el resto de Espana.
Porque ahora, todas las medidas de esti-

mulo al consumo, son pocas.
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Encuentra
la unica diferencia.

Microondas de Conveccion 28L Microondas de Conveccién 28L
Potencia de microondas: 900W Potencia de microondas: 900W
Potencia de grill: 1200W Potencia de grill: 1200W
10 niveles de potencia 10 niveles de potencia
PVPR 149€ PVPR 149€

En efecto, la Unica diferencia es el nombre.
Ahora WINIADAEWOO presenta WINIA.
El resto sigue siendo exactamente igual: Electrodomésticos con inmejorables
prestaciones, productos Unicos con innovadores disefios y calidad contrastada
a un precio muy competitivo y, lo mas importante, seguimos contando con tu
confianzay la del consumidor.

MAKE IT EASY

WINIA
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B Seqgun un estudio realizado por IPSOS para Samsung Electronics so- consumo se ha reducido dras-

B Durante la pandemia, el

bre los habitos de los espanoles durante el confinamiento y las pers- ticamente, lo que ha generado un
pectivas de futuro, el 36% de los encuestados puso en practica la gran impacto econoémico a todos los
modalidad del teletrabajo. La opcién ha sido muy positivamente niveles. Segun el INE, el comercio mino-
valorada, por las ventajas que supone en términos de ahorro rista registré un descenso historico de su
de tiempo y costes, ademas de en lo tocante a la conci- facturacion del 14,3% en marzo respecto al mis-
liacion de la vida laboral familiar. Asimismo, el 45% de mo mes de 2019.

los espafioles consultados considera que, gracias al En este contextoy paraincentivar el consumoy larecu-
teletrabajo resulté mas productivo desde casa peracién de la economia, en los sectores mas afectados,
durante la cuarentena. Sin embargo, no todo nace la iniciativa #Reivindicaelcambio que anima a reflexio-
es positivo: para un tercio de los casos, nar sobre los cambios que estamos viviendo y reivindica la recu-
trabajar desde casa puede conllevar la peracién de aquellos habitos y costumbres, como el dinero en efec-
pérdida de contacto personal con tivo, parte fundamental para el desarrollo de comercios, tiendas, bares
otros companeros y clientes, lo y restaurantes. Asi, lacampana reivindica el valor del cash para éstos y ani-
que puede afectar negativa- ma a consumir en las tiendas y comercios de proximidad. La campahna esta
mente a la productividad impulsada por APROSER, la Asociacion Profesional de Compaiias Privadas de

y a la motivacion. Servicios de Seqguridad.

Y tu, ¢qué opinas?

2igi

DICHO
A CAMBIAR.

SEIVINDICA EL CAMBIO
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Human Technology

COMPLETA TU COCINA CON
NUESTROS NUEVOS PRODUCTOS

APERTURA 180°

CREPERA ELECTRICA

S$S-7187

SANDWICHERA Y PANINI
PRESS GRILL

G
S§S-7127

APERTURA 180°

WWW.S0go.es
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BBOQ Lono Mastergrill

WMF presenta la nueva parrilla barbacoa Lono Master-
grill, equipada con cubierta de Cromargan. Se puede
utilizar tanto en interiores como en exteriores. Su area
de cocinado estadividida en dos placas separadas, cuya
temperatura puede ajustarse de manera independien-
te. El producto cuenta con una potencia de 2.400 W que
le permiten garantizar resultados perfectos. Asimismo
dispone de proteccién contra salpicaduras y viento ex-
traible que facilita su uso en el exterior.

www.wmf.es

sonitron

Cepillo de vapor
Access Steam Pocket de Rowenta

El nuevo cepillo de vapor plegable Access Steam Pocket de
Rowenta es ideal para llevarlo de viaje, dadas sus reducidas di-
mensiones. Gracias a su accion de vapor sobre la ropa, elimina
arrugasy bacterias de la misma.

www.rowenta.es

Caja esterilizadora UV de Sandberg

Sandberg, una de las marcas de EET Europarts, presenta sus
nuevas cajas de LED UV capaces de destruir el 99%de los gér-
menes y bacterias de los dispositivos moviles y otros objetos.
Estas cajas esterilizadoras ultravioleta acttian sobre las bac-
terias destruyéndolas. Ademas de desinfectar los dispositi-
vos moviles y otros objetos, como llaves, gafas, auriculares...
las cajas LED UV de Sandberg también permiten cargar el te-
|éfono movil de forma inaldmbrica, usando el cargador com-

patible con Qi, que se encuentraintegrado en la tapa.

www.es.eetgroup.com/
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Haverland Pure Air Box

De la marca Haverland es Pure Air Box, un dispositivo compacto y sorprenden-

temente potente, capaz de eliminar virus, bacteriasy gérmenes del aire y de las
superficies con un 99,99% de eficacia. Pure Air Box ioniza, desodoriza, desin-
fecta y oxigena el espacio donde se utiliza, sin usar ozono, logrando disminuir
la contaminacion ambiental, favoreciendo la salubridad en lugares cerrados y

aportando el mejor cuidado y calidad de aire interior, tan importante en el con-

texto actual. Esta disenado para desinfectar y purificar cualquier espacio (vi-
viendas, oficinas, tiendas, bares, hoteles, instalaciones deportivas, hospitales,
etc.), de forma continua, durante 24 horas, los 7 dias de la semana. Para ello
combina la tecnologia PCO con la oxidacion e ionizacion fotocatalitica.

www.haverland.com/pureairbox/

Cerrojo electrénico wBolt

La compania espanola Watchman Door, especializada en soluciones
de control de accesos, propone el cerrojo electronico wBolt, que se
puede cerrar cuando salimos de casa desde el smartphone a través
de una app. Se trata de un cerrojo invisible, que nadie sabra dénde
esta instalado y, ademas, es compatible con cualquier puerta del

mercado. La app permite enviar invitaciones de acceso a nuestros

contactos, pudiendo establecer diferentes intervalos de fechas o
franjas horarias. Todos los registros de actividad quedan reflejados
en la app. De este modo, wBolt permite un control absoluto de las entradas y salidas en una propiedad. wBolt funciona con
baterias AAy suconsumo es muy reducido, asegurando una durabilidad de un ano con un uso normal. Como cualquier cerrojo,

actua de formaindependiente de la cerradura principal. www.watchmandoor.com

Masajeador Woxter Fit Care

Woxter Fit Care es un masajeador de mano con control
de temperatura, que ayuda a mejorar el flujo sangui-
neoy linfatico, ademas de a reducir la acumulacion de
acido lactico. Cuenta con seis cabezales intercambia-
bles, cinco de ellos, adaptables a diferentes partes del
cuerpo. El sexto es un cabezal especial para aplicar
calor.

www.woxter.es/esp/es/

sonitron
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Eduardo del Amo

Director General

La compra de los activos de Daewoo Electronics por la también
compania surcoreana Winia Group ha dado lugar a la transforma-
cion de la marca Daewoo en Winia. Hablamos de ello con el prin-
cipal responsable de la compania en nuestro pais.

www.daewoo-electronics.es/




H El cambio de Daewoo a Winia, ;se debe a que no era
posible mantener la marca Daewoo por los acuerdos de
compra, o porque se busca potenciar la marca Winia?

Claramente se quiere potenciar el conocimiento de lamar-
ca Winia por parte del publico espanol. Entendemos que
un cambio de nombre de una marca necesita su tiempo
para asentarse, pero hace ya meses que estamos traba-
jando en ello, incluso a pesar de la situacion de pandemia.
Hemos tenido que cambiar muchos encuentros persona-
les por un formato digital, pero nos hemos adaptado como

el resto de las empresas espanolas.

¢En cuanto tiempo y tras cuanta inversion creen que
Winia estara al nivel de reconocimiento de marca que
Daewoo? ;Qué acciones hay previstas para ello?

Esloégico pensar que necesitaremos tiempo para que Wi-
nia llegue al nivel de conocimiento de Daewoo. Para ello,
como comentaba antes, ya hace meses que trabajamos el
tema. Una de las patas de la planificacion sois los medios
especializados en electronica de consumo como Soni-
tron. Otra de ellas es la publicidad y, otra muy importante
paranosotros, es mantener la confianza con los grupos de
compras. Por las conversaciones que hemos tenido, esa
confianza se encuentra en un gran momento. Respecto a
las acciones, algunas ya se han visto en algunos medios y

otras iran llegando en las préximas semanas.

¢Como afecta la entrada de Winia en escena, en cuanto
al posicionamiento y al precio de los productos?

El posicionamiento creo que es claro. Winia tiene la mejor
relacién calidad-precio para un publico mayoritario y los

precios reflejaran esa légica.

¢Qué mas cambia con la entrada de Winia? ;Dénde se
produciran los productos a partir de ahora y como sera
el suministro para el mercado espaiiol? ;Cambia en algo
el grado de servicio?

Un cambio de marca ya es un camino lo suficientemente

complicado como para hacer mas cambios que puedan

actualidad 11

————————————————
“Winia confia en Barcelona
como su sede de operaciones
para Espana
y Portugal, y estamos
muy orgullosos de ello”.

despistar al cliente. Winia confia en Barcelona como su
sede de operaciones para Espafna y Portugal, y estamos
muy orgullosos de ello. Nuestro equipo tiene mas de 25
anos de experiencia y conoce al detalle el territorio es-
panol y portugués y Winia ha tenido claro que no queria
perder ese valor afadido. La produccion y la distribucion
de los productos Winia sequira los canales que han fun-
cionado, y muy bien, durante estos anos. Poco a poco, iran
introduciéndose cambios en distintas areas y, segura-
mente, una de las primeras sea la entrada de nuevos pro-

ductos en el mercado.

A nivel de la estructura empresarial en nuestro pais, ;Re-
forzaran el equipo para dar a conocer la nueva marca?

De entrada, contamos con la ayuda de dos agencias muy
interesantes del territorio que nos guian en distintas
areas, como la relacién con los medios o la publicidad.
Ademas de eso, analizaremos resultados periodicamente
para tomar las mejores decisiones y ello significa que si

tenemos que incrementar el equipo lo haremos.

¢;Qué feedback estan recibiendo del cambio por parte
de la distribucion? ;Y por parte de los usuarios, tienen
algun dato?

Por parte del cliente, en Espafaaun no tenemos feedback,
porque ahora es cuando empezaran a verse los productos
Winia, pero por parte de la distribucion es muy bueno.
Piensa que llevamos mas de 25 anos trabajando juntos 'y
eso es un gran depdsito de confianza, creado a base de
colaborar. Por ahora, estamos muy contentos con lo que

estamos viendo.




12 actualidad

¢Se plantean ampliar la distribucion del producto en Es-
paiia con la presencia en nuevos canales y/o operadores?
Como he comentado antes, tenemos todas las posibili-
dades encima de la mesa y si hay que llevarlas a cabo, lo
haremos. Y ademas de ampliar el equipo, también existe
la opcién de ampliar canales de distribucién o incorporar

nuevos operadores.

Winia hace gala de un aspecto muy importante actualmen-
te: la sostenibilidad. ; Puede explicar como se concreta?

En este sentido, la gama de productos Winia esta conce-
bida para ofrecer consumos energéticos eficientes, tal
como se muestra en las propias etiquetas energéticas de
los aparatos, y por tanto contribuyendo a una menor emi-

sion de CO,.

Por otro lado, los frigorificos Winia estan libres de (CFC), uno

de los componentes méas daninos para la capa de ozono.

De cara a finales de aiio han manifestado la idea de poner
en el mercado un centenar de productos de cuatro cate-
gorias. ;Puede destacar las caracteristicas generales de
los mismos?

En principio, la gama actual de producto Winia ya dispone

de una variedad amplia de modelos en cuanto a frio, lava-

do, lavavajillas, secadoras, microondas, etc. La idea es
complementar la gama con aparatos de fabricacion pro-
pia como purificadores de aire, humificadores, equipos
de aire acondicionado (especialmente utiles para mi-
tigar impurezas, bacterias, etc. en estos momentos de
pandemia viroldgica) y otros con el objetivo de reforzar
y ampliar la oferta de productos Winia en el mercado a

corto plazo.

Han apuntado también la posibilidad de entrar en el seg-
mento de producto de climatizacion. ;De qué depende
que lleguen a Espaia los aires acondicionados de la mar-
ca? ;Y para cuando estaria prevista dicha llegada?

iPor supuesto! Hay segmentos de productos muy inte-
resantes como la climatizacién, y es una de las catego-
rias que estamos trabajando para que lleguen al merca-

do espanol.

También es cierto que la pandemia ha cambiado el ca-
lendario previsto, asi que ahora es mas complicado dar
fechas concretas, pero el objetivo es poder avanzar con
estos nuevos segmentos de producto Winia dentro del

primery segundo trimestre de 2021.
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La tecnologia que respiras www.daikin.es
"""Y'"

Desde aqui arriba se ve cémo llevas afios cuidando de tu familia, y cémo te preocupas por su vida y su bienestar.

En Daikin queremos que respiren el mejor aire interior, porque un aire mds limpio te ayuda a mejorar tu salud, tu
rendimiento dia a dia y te asequra una mayor calidad de vida.

Por eso, desde aqui vemos cémo, con solo apretar un botdn, puedes reducir la contaminacién del aire de tu
hogar gracias a la tecnologia de Daikin.

~| Tecnologia Flash Streamer:
swna |  Mejora la calidad del aire del ambiente, creando asi un mayor confort y un perfecto clima interior.

% Filtro de Apatito de Titanio:
] Etapa de filtrado adicional orientada a la reduccién de los malos olores.

@ Tecnologia de humectacién:
ow| Se aporta al ambiente humedad para aumentar la sensacién de bienestar.

Filtro autolimpiable:
@ La limpieza de filtro se hace automaticamente para permitir que
el paso de aire se realice por una superficie libre de impurezas.

Algo esencial para tu familis, hoy y siempre.

CINVERTER >
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It starts at home

Manuel Royo
Director de Marketing

Cuando se cumple el 75 aniversario de su nacimiento, la marca
Grundig se halla inmersa en un proceso de regeneracion para
ampliar su radio de accién. Hablamos con su responsable de
marketing para Espana y Portugal, Manuel Royo.

www.grundig.com




M La marca Grundig es una vieja conocida del mercado
espaiiol. ;Como esta siendo su proyeccion en los ultimos
afnos? ;Qué comportamiento registré durante 2019y qué
previsiones hay para 2020?

Grundig es una marca en continua evolucién, con una
amplia propuesta de valor afadido que la convierte en el
fabricante europeo capaz de ofrecer todas las gamas de
productos necesarias para el hogar a sus potenciales con-
sumidores. Este afno 2020 se conmemoran los 75 anos de
historia de esta marca europea, con nuevas soluciones y
tecnologias innovadoras tanto en electrénica de consumo

como en electrodomésticos.

A pesar de estar en unas circunstancias excepcionales
por el Covid-19, el crecimiento y consolidacion de la marca
en Espana sigue siendo muy solido, con una apuesta clara

para recuperar su reconocimiento referente en el sector.

¢Como definiria a Grundig en cuanto a concepto, posi-
cionamiento, tipo de publico al que se dirige y relacion
con la distribucion electro?

La marca Grundig esta inmersa en un proceso de regene-
racion que empieza a calar no sélo en su publico fiel, sino
en un nuevo grupo de usuarios que busca, mas alla del
producto, un conjunto de valores y propésito en las mar-

cas, acorde con su forma de pensar e interpretar la vida.

Grundig mantiene sus pilares principales de calidad con-
sistente, innovacion tecnologica y diseno atemporal.
Pero, especialmente ahora, con un compromiso muy cla-
ro con el planeta. Apoyando la sostenibilidad y el respeto
medioambiental desde el diseno, con elementos recicla-
dos en sus productos. Y mediante iniciativas de apoyo en
la lucha contra el desperdicio de alimentos, con su pro-
yecto Respect Food. Todo, con la fuerte conviccion de que
sus tecnologias deben luchar contra el cambio climatico,
reduciendo consumos y gastos innecesarios, mientras
ayudan a los usuarios a disfrutar del mejor hogar posible.

Este firme posicionamiento, con propuestas claras en to-

actualidad 15

das nuestras gamas de producto, hace que la distribucion
comparta estos principios y valore la apuesta de la marca

tambien por ellos.

Las marcas del grupo Argelik suelen tener detras algo
mas que producto. Sus acciones de responsabilidad so-
cial corporativa y valores son conocidas. ¢En qué lineas
trabaja Grundig dentro y fuera de Espaiia?

El posicionamiento de Grundig, como he dicho, estéa es-
trechamente ligado a su propdsito y valores de marca, con
una clara apuesta por su iniciativa Respect Food, en la lu-
cha contra el malgasto de alimentos. Estainiciativa se de-
sarrolla desde hace mas de tres anos a nivel internacional
y local, con diferentes acciones, fomentando el consumo
responsable, especialmente en los paises mas desarrolla-

dos, y que, lamentablemente, son los que mas derrochan.

Pero esta apuesta de responsabilidad social se amplia en
toda la cadena de valor de la marca, fomentando y dise-
nando productosy tecnologias sosteniblesy responsables
con el medio ambiente. En esta linea, destacamos multi-
ples desarrollos de productos que incorporan materiales
reciclados y procedentes de diversas iniciativas de lucha
contra el cambio climatico, como las lavadoras con cubas
a partir de botellas PET recicladas, o los hornos con ma-

teriales de las redes de pesca abandonadas en los mares.

La apuesta por tecnologias que permitan mantener ciclos
de vida de hasta 30 dias para los alimentos frescos, como
frutas y verduras, gracias a la tecnologia Full Fresh+ de
nuestros frigorificos también es una apuesta tecnologica

eco-responsable.

Grundig fabrica desde PAE a gama blanca, pasando por
electronica de consumo. ;Como estan funcionado cada
una de ellas a nivel nacional?

El origen de Grundig y su mayor reconocimiento ha veni-
do de sus productos de electronica de consumo, con una

propuesta solida e innovadora durante toda su historia.
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Aqui podemos encontrar toda una gama de televisores
de ultima generacion, con las mejores prestaciones en
imagen y sonido, y que incluyen el nuevo entretenimiento
de los TV Smart, con aplicaciones en funcion de nuestros
gustos, como video streaming, noticias, Youtube... A ello
hay que anadir suamplio surtido de audio, reconocido por

su sonido de calidad exquisita.

Pero Grundig quiere ser el mejor proveedor global europeo,
con propuestas en todas las categorias de electrodomeésti-
cosy en PAE de Cuidado Personal, proponiendo un catalo-
go completo con tecnologias exclusivas y soluciones para
todas las futuras necesidades de los consumidores. Unam-
plio catalogo accesible en la web www.grundig.com, donde
se destacan no solo los productos, sino sus tecnologias y

beneficios aportados.

Los productos de gama blanca de Grundig han sido los
ultimos en llegar a nuestro mercado. ;Como esta siendo
su comportamiento?

Las destacadas tecnologias y cuidado diseno de nuestros
productos de gama blanca estan calando en los consumi-
dores que buscan un plus, ya que nuestro surtido desta-
ca por su consistencia, tecnologias con claros beneficios
para el usuario y una propuesta trabajada conjuntamente
con nuestros distribuidores para darla a conocer y facili-
tar el acceso a los potenciales consumidores tanto a nivel

digital como en los puntos de venta.

La gama marron es la abanderada de la marca Grundig.
¢Cudles son las ultimas novedades de producto?

Estamos inmersos en el lanzamiento de una nueva ge-
neracion de gamas de TV, donde junto a la apuesta por
productos de calidad absoluta, con tecnologias que ofre-
cen unaimagen de ultra alta definicién y sonido excelen-
te, incluyen nuevos procesadores que permiten ofrecer
una experiencia de entretenimiento smart inmejorable.
Ello se traduce en acceso a multiples plataformas de una

manera facil, rapida e intuitiva. Unas gamas de TV UHD

disponibles desde 43" hasta 65", que llegan al mercado
en septiembre, apoyadas con un plan de marketing y co-
municacion para que los consumidores descubran la TV

del manana.

¢Como sigue Grundig las ultimas tendencias en el disefio
y prestaciones de televisores?

Nuestros equipos de |+D repartidos por todo el mundo
estan en continua observacion de las tendencias de los
consumidores, del desarrollo de nuevas tecnologias, y
de todo aquello que surge o se precisa para hacer que
nuestro hogar sea el mejor entorno para disfrutar. En ese
afan, desarrollamos nuestros productos para el deleite de
nuestros usuarios, siempre comprometidos con nuestra

filosofia de marca.

El mercado de electronica de consumo, si bien en los ul-
timos tiempos ha sufrido la desaparicion o la pérdida de
fuerza de muchas de las marcas clasicas, sigue estando
saturado. ¢En qué destaca Grundig?

La polarizacién del mercado de electrénica de consumo
ha producido en los ultimos anos, una dinamica de consu-
mo donde el consumidor y el distribuidor apuestan por un
abanico de marcas muy reducido, donde prima una oferta

continuay poco rentable.

Un mercado sostenible precisa de oferta diversa, con
propuestas diferenciadas y con soluciones para todas las
necesidades del consumidor, apoyando el desarrollo del

negocio del distribuidor.

En este sentido, la apuesta de Grundig se basa en ofrecer
el mejor surtido de productos, con tecnologias y presta-
ciones diferenciales a un precio altamente atractivo para
el consumidor final, apoyando el desarrollo sostenible del
negocio de nuestros distribuidores. Y, siempre, ofrecien-
do soluciones que refuercen nuestra filosofia de respon-
sabilidad con el planeta y nuestro compromiso en la lucha

contra el cambio climatico.
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_a digitalizacion en e
ounto de venta: Covid-19,
tendencias e iniclativas

Ademas de las secuelas en forma de crisis econdmica, la pandemia del Covid-19 nos ha traido
otra consecuencia mas positiva. Y es que los retailers han comenzando a concienciarse de
que la digitalizacion empieza a ser urgente.

B El confinamiento de los ciudadanosy el cierre de esta-
blecimientos, al principio, y la limitacion de movimientos,
después, haobligado a cambiar el funcionamiento de dife-
rentes modelos de negocio. Y, por ejemplo, el sector retail
ha tenido que acelerar su proceso de digitalizacién para

poder enfrentarse al escenario postCovid-19.

Tendencias

Asi, nuevos conceptos y formas de negocio estan apare-
ciendo, impulsados por los cambios sociales que se pro-
ducen. Por ejemplo, la via online se ha convertido en el

principal método de compra durante el confinamiento y



la adaptacion a estos nuevos modos puede determinar la
supervivencia (o no) de los negocios. Segun un reciente
estudio de la consultora Nielsen, durante el periodo en
que los espanoles tuvieron que permanecer en sus casas,
esta opcion de compra aumentoé sus ventas en un 75%.
Esto hizo crecer a aquellas empresas que supieron digi-
talizarse e incorporar en su web la posibilidad de reser-
var, pediry ofrecer asistencia técnica a través de Internet.
Otro dato que destaca es que el 11,5% de los compradores
hicieron su primera compra online durante el confina-
miento, con lo que probablemente para ellos el comercio
online haya venido para quedarse, ya que han superado el
miedo a las operaciones de adquisicion de productos no

presenciales, y probablemente ya han visto sus ventajas.

Muchas de estas transacciones se realizan, ademas, des-

de dispositivos moviles. Tal como afirma un estudio de la
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Confederacion Espanola de Comercio citado por Verse,
entidad que facilita los pagos por movil, el 38% de los co-
mercios no cuentaniconweb niconredes sociales; el 12%
so6lo dispone de tienda online, y el 36,3% Unicamente de
perfil activo en redes, mientras los establecimientos con
presencia web y social representan el 13,8 %. Esta escasa
digitalizacion contribuy6 a que los dispositivos moviles se
convirtieran en los grandes aliados de muchos pequenos
comercios, tanto en el confinamiento como en la deses-
calada, con numerosas iniciativas destinadas a facilitar
las operaciones de venta online. Por ejemplo, aplicacio-
nes de mensajeria, como WhatsApp, se utilizaron como
canal de atencion al cliente, para gestionar compras, citas
previas y otros tramites. Y, asimismo, se emplearon apli-
caciones para el pago por dispositivos moviles, como laya
aludida Verse: estos dos tipos de plataformas se han utili-

zado para reactivar el 72,5% de los negocios. Los usuarios

c
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perciben el pago por movil como seguro frente a las ac-

tuales circunstancias, asi como la tecnologia contactless,
y esto ha provocado un aumento en el uso de aplicaciones
de este tipo. Asi, desde Verse afirman que el mes de mayo

los registros en la app crecieron un 300%.

Por otra parte, un nuevo estudio mundial publicado por
Fujitsu y realizado por la consultora DataDriven a més
de 197 responsables de la toma de decisiones TIC en
empresas de retail, revela que mas de dos tercios de
los retailers en nueve paises consideran que la digita-
lizacion es esencial para su negocio, y so6lo el 7% esta
en desacuerdo. Los resultados confirman que una gran
parte de los proyectos de digitalizacion estan ya muy
avanzados en la mayoria de las companias. Asimismo,
los comercios estan introduciendo cada vez més ventas
online: méas de un tercio (34%) ofrece ahora ya la ma-
yoria de sus productos y servicios de esta manera. Mu-
chos, asimismo, operan bajo un modelo hibrido online y
fisico que se basa en iniciativas como Comprar Online,
Recoger en la Tienda (BOPIS, de sus siglas en inglés). El
informe también identifica otras opciones de digitaliza-
cion como la nube, que es un componente cada vez mas

importante en el retail.

Asimismo, un informe interno de BeeDIGITAL, empresa
de soluciones de marketing digital para pymes y autono-
mos, afirma que, si bien esta muy claro que la pandemia
ha incrementado tanto la demanda de servicios digitales
por parte de los usuarios, como la necesidad del retail de
emprender el proceso de digitalizacion, en Espafna, ape-
nas un 16,7% de los negocios de retail cuenta con un ser-
vicio de eCommerce, lo que supone una clara desventaja
para prosperar en el escenario actual. En ese aspecto, a
duras penas, un 13,6 % del sector alcanza la digitalizacién
planteada como estrategia. Sin embargo, actualmente,
el 67,4% de los negocios de retail en Espana dispone de
canales de redes sociales, lo que significa que la parte
comunicativa se esta cubriendo; mientras, un 34,1% de
las empresas del sector disponen de pagina web. En este
punto, no sélo es basico que los negocios estén presentes
en Internet, si no que sus paginas web estén posicionadas
y los datos de sus negocios actualizados, pues solamente
asi tendran mas oportunidades de llegar a su publico ob-
jetivoy posicionarse frente ala competencia. Ademas, las
empresas de retail tienen la opcidn de incorporar funcio-
nalidades de ventaonline a través de su pagina web, lo que
les permitira presentar su oferta de manera mas persona-

lizaday favorecer la compra directa.



Tanbién Moinsa, proveedor de equipamiento comercial
para el retail, ofrece algunas claves para que los comer-
cios se adapten a esta crisis. Entre ellas, destaca la ne-
cesidad de un eCommerce propio para cada empresa del
sector, el refuerzo de la entrega a domicilio, la instalacion
de armarios Click&Collect, y la necesidad de optimizar los
almacenes para este cambio de modelo. Sin olvidar, desde

luego, las medidas de seguridad e higiene.

Inteligencia artificial

La IA, como también aparece en el informe de Fujitsu es
cada vez mas importante en el comercio minorista, ya
que dos tercios (69%) la consideran una oportunidad y un
numero ligeramente menor (66%) cree ademas que dara
lugar a una mejor calidad de vida y permitira la creacion
de nuevos puestos de trabajo. Aunque las tecnologias
asociadas al Internet de las cosas tienen muchas aplica-
ciones en el retail, su adopcion es todavia baja, pero es

importante senalar que el 69% piensa que esta tecnologia

acabararevolucionando el comercio.
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Y es que la Inteligencia Artificial multiplica las ventas y me-
jora la experiencia del cliente en el canal online. Desde AIS
Group, compania espanola especializada en laaplicacion de
la inteligencia artificial para la mejora de procesos de las
areas de marketing y ventas de las empresas, revelan que
las técnicas de inteligencia artificial destacan porque son
capaces de manejar grandes volumenes de datos, detectan
relaciones entre variables que un humano dificilmente po-
dria percibir y tienen un altisimo poder de prediccion. Asi,
cada transaccién va acompanada de gran cantidad de in-
formacion asociada al comprador, de enorme utilidad para
las empresas en un momento en el que la democratizacion
de lainteligencia artificial (IA), permite extraer los mejores

frutos de ese Big Datay traducirlos en oportunidades.

La IA permite obtener el maximo partido del canal digital y
del eCommerce en general. Se puede aplicar a todos, por-
que incide directamente en la inteligencia de cliente y la
experiencia de usuario. Ademas, la IA también puede be-
neficiar y mucho a otros procesos del canal digital como

el control de stocks o la logistica. En AIS Group destacan
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los 10 aspectos donde mayor impacto puede generar la
aplicacion de la IA para mejorar los resultados de ventas
y la experiencia de cliente: Customer Intelligence / Inteli-
gencia de cliente (conocer al cliente permite elaborar las
mejores estrategias de marketing, y la A puede contribuir
a dar valor a estos datos recogidos). Cross selling o venta
cruzada, modelos de propension de compra en funcion del
perfil; personalizacién de ofertas y optimizacion de cam-
panas; mejora en las recomendaciones; modelos Next
Best Action, que recomiendan la mejor accion a realizar
con cada cliente en cada momento y en funcion del ob-
jetivo a consequir; prevision de la demanda, y gestion de
stocks. Por ultimo, en cuanto a un elemento fundamental
de la venta a través del canal digital, la logistica, la inteli-
gencia artificial permite optimizar aspectos como las ru-
tas a sequir, el modo de carga de los vehiculos, la gestion

de la flota de reparto o el orden de entrega.

Iniciativas

En este contexto, algunas empresas han implementa-
do iniciativas para ayudar al comercio a adecuarse a los
nuevos tiempos, en el convencimiento de que, a pesar de
gue se aprecia la importancia de la digitalizacién, existen
diferentes obstaculos (econémicos, de formacién...) para

ponerla en marcha. Fujitsu, por ejemplo, cree en capacitar

a los retailers para disenar su futura transformacion digi-

tal. Asi, el Programa de Cocreacién de la multinacional les
ofrece, como su nombre indica, sesiones de cocreacion
de ritmo rapido, dirigidas por profesionales capacitados,
gue proporcionan, segun afirma la compania, el tiempo,
el espacio y el poder para dar forma a su transformacion
digital, en funcion de un claro propdsito comercial futuro.
Impartidas de forma virtual, estas sesiones abarcan varias
zonas horarias, y van dirigidas a una gran diversidad de los
participantes, a quienes sélo se les demanda compromi-
so, disponibilidad de tiempo, y una mentalidad impulsada

por la digitalizacion.

Amazon, por su parte, anuncio recientemente el lanza-
miento de Despega, un amplio programa formativo y de
asesoria sobre comercio online, financiacién, exportacio-
nes, entre otros temas, que cuenta con la colaboracién
de IE University, ICEX Espana Exportacion e Inversiones,
CEPYME y AECOC. El objetivo es impulsar el crecimiento
y la digitalizacion de mas de 50.000 pymes espanolas tras
la pandemia, un 96% de las cuales cree que la crisis esta
afectando a sus negocios. Segun Amazon, en la actuali-
dad, solamente el 19% de las pymes espanolas venden a
través de Internet y muchas de ellas afirman que la falta
de conocimientos y de formacién, asi como la necesidad

de una inversién inicial, son los principales obstaculos



que les impiden comenzar y tener éxito en la venta online.
Asi, Despega ofreceréa recursos de aprendizaje a distancia
y asesoria empresarial para emprendedores que quieran
disenar su idea de negocio, y a pequenas empresas inte-
resadas en iniciar o impulsar sus ventas online en Espafa
e internacionalmente. Los participantes se beneficiaran,
entre otros recursos, de los siguientes: un centro de for-
macion online disenado conjuntamente con |E University
que incluird una serie de modulos y cursos de formacion
gratuitos para empresas con experienciay sin experiencia
en comercio digital; un curso intensivo virtual sobre venta
online, en el que podran participar 500 startups y pymes,
de una semana de duracion; seminarios web en directo
organizados en colaboracién con ICEX, CEPYME y AECOC
para introducir a las empresas en el mundo de la venta 'y
la exportacién online; asesoria, a través del programa de
crecimiento para pequenas empresas, CRECEPYME; y
descuentos para usar su red logistica a aquellas empre-
sas que empiezan a vender en Amazon Marketplace por

primera vez.

También, y con el objetivo de facilitar la incorporacion de
Internet a las estrategias comerciales de las Pymes, des-
de la empresa citada anteriormente, BeeDIGITAL, se han
lanzado dos nuevos servicios: BeeDIGITAL Webshop y Be-
eDIGITAL eCommerce, que consiguen, segun la compania,
que este proceso sea mas asequible y facil de lo que los

retailers perciben.

Y también, dado que el eCommerce y los servicios de cloud
han visto incrementado su uso exponencialmente en los
ultimos meses, Making Science, empresa especializada
en soluciones integrales de marketing y tecnologia para el
negocio digital, adquirio este julio la empresa Cloudforms
para complementar su cartera de servicios tecnolégicos
cloud que aportan soluciones a las necesidades del gran
numero de empresas que se han visto obligadas a adelantar
su transformacion digital y, asimismo, anuncio la apertura

de nuevas oficinas en Valencia a partir de septiembre de
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2020. Making Science ofrece servicios de consultoria que

dan respuesta a necesidades de las empresas en el ambi-
to del Big Data aplicado al marketing. Igualmente, ponen a
disposicion de sus clientes servicios de eCommerce y Mar-
tech, a través de plataformas desarrolladas in-house como
NILO y Gauss Al, respectivamente, asi como consultoria en
business intelligence, ciberseguridad, infraestructuras TIC
y transformacién digital. De la misma manera, suministran

servicios de Adtech, a través de Google Marketing Platform.

Para acabar, es interesante citar el ejemplo de la nueva
tienda en Madrid de una conocida multinacional de la dis-
tribucion de mobiliario, decoracién y electrodomésticos.
Se trata de Ikea Goya 2.0 (foto en esta pagina), con solu-
ciones digitales que mejoran la experiencia de compra,
servicios de planificacion y asesoramiento ampliados, y

Click&Collect.

www.moinsa.es/start.do

www.verse.me/es
www.fujitsu.com/global/solutions/industry/retail/
www.ais-int.com/

www.amazon.es/despega

www.beedigital.es

www.nielsen.com/es/es/

www.makingscience.com/
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Hisense, patrocinador oficial

del Paris Saint-Germain

Hisense ha anunciado que sera patrocinador oficial
del equipo de futbol Paris Saint-Germain. Ademas, en
su nuevo televisor U70F, la marca ha colaborado con
la UEFA para crear la mejor pantalla disefiada especi-

ficamente para amantes del futbol.

Las ventas de televisores crecieron un
6,4% en la primera mitad de 2020

Segun LG, el confinamiento de los espanoles ha podi-
doinfluiren elincremento de las ventas de televisores
enla primera mitad del afno. Asi, en el primer semestre
de 2020, crecieron un 6,4% internaual, con lo que se

vendieron en nuesto pais 1.517.870 aparatos de TV.

LG PuriCare, purificador de aire portatil
con aspecto de mascarilla

El nuevo PuriCare Wearable Air Purifier, con formato
de mascarilla ergonémica, lleva dos filtros H13 HEPA,
reemplazables, y avisa al smartphone conectado al
dispositivo si pierden efectividad. Incorpora también

dos ventiladores inteligentes con sensor respiratorio.

Nueva Mi Store de Xiaomi en Valladolid

El pasado viernes 21 de agosto, Xiaomi inauguré su
tienda 52 en Espana, en el paseo de Zorilla de Vallado-
lid, en el centro comercial Vallsur. Son ya 110 las tiendas
de la marca en Europa, y Espana cuenta con la mayor
representacion fuera de China de la compania, que si-

gue ampliando su red de distribucién en nuestro pais.

Jatarenueva suimagen corporativa

Jata presenta la que sera su nueva imagen corpora-
tiva, partiendo de un disefo de logo mas sencillo y
legible que el anterior, con una tipografia mas redon-
deada. Se trata de una declaracion de intenciones
simbdlica que inaugurala nueva etapa de lamarca, sin

dejar de lado su caracter familiar y cercano.

Wiko F100: movil por menos de 15 euros

EIF100 es facil de usar y ofrece buena visibilidad para
leer o realizar llamadas. Una bateria de 800 mAh, para
todo un dia de funcionamiento, radio FM o linterna son
otras de sus caracteristicas. Wiko pone asi su punto
de mira en seniors no habituados a la tecnologia, o

personas con vocacion de estar desconectadas.

Barcelona se plantea aplicar
la Tasa Amazon

El Ayuntamiento de Barcelona estudia imponer un
impuesto a grandes empresas de eCommerce que
obtienen beneficios enla ciudad pero no tributan, con
énfasis en las plataformas virtuales cuyos negocios

tienen impacto en la Ciudad Condal, como Amazon.

Garmin cae un 9% en ventas en
el sequndo trimestre de 2020

Garmin registro una facturacién de 870 millones de
dolares en el segundo trimestre de 2020 el 9% me-
nos que hace un ano. Sin embargo, la compania se ha
mostrado satisfecha, teniendo en cuenta la crisis del

Covid-19.



Nuevos programas de lavado
especificos para mascarillas, de Candy

Los nuevos programas Desinfeccion de Mascarillas
(110 minutos a 80°C) y Limpieza de Mascarillas (45 mi-
nutos a 40°C), estan ya disponibles a través de la App
simply-Fi de Candy. Son validos para las lavadoras y
lavasecadoras de las gamas RapidQ’, SmartProy Bian-
ca. De esta manera, los nuevos ciclos permiten lavar
y desinfectar las mascarillas protectoras, de forma
eficaz y automatizada, sin estar pendiente de la tem-
peratura, el tiempo, o la cantidad de detergente. Para
poder utilizarlos, es necesario actualizar la App Candy
simply-Fi, acceder a los programas de la seccion Sa-
lud e Higiene, y seleccionarlos. Su eficacia esta garan-
tizada por las pruebas realizadas en los laboratorios
de Haier Europe junto con asociaciones internaciona-

les independientes.

El nuevo consumidor postcoronavirus,
mas digitalizado

Seqgun expertos de la UOC, el nuevo consumidor pos-
coronavirus mantendra el habito de comprar online,
estara atento a promociones, preferira el comercio
local y pagara con tarjeta. Y es que durante el pasa-
do mes de abril, en Espana, el eCommerce alcanzo
un promedio de un 40% mas de compradores que en
2019. Cabe destacar que el confinamiento oblig6 a los
mayores de 55 anos, un segmento poco familiarizado
con este tipo de consumo, a sumergirse en la venta
online. Y como afirma Neus Soler, profesora colabo-
radora de los Estudios de Economia y Empresa de la
UQOC, probablemente este consumidor sénior conti-
nuard comprando por Internet, porque ha perdido el
miedo y la desconfianza anteriores y ha comprobado

la comodidad que representa.
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IDC pronostica una caida del 10% del
mercado global de smartphones en 2020

La consultora IDC calcula que el mercado mundial de
smartphones en 2020 disminuira un 9,5% interanual,
con unas ventas globales de 1.200 millones de uni-
dades. Aunque el sequndo trimestre de 2020, el mas
afectado por la pandemia, registro cifras ligeramente
mejores de lo esperado, el mercado venia arrastran-
do un agotamiento cifrado en un descenso interanual
del 17%, afectado por diversas preocupaciones eco-
némicas. La nota positiva es que IDC espera una re-
cuperacion para 2022, con una tasa de crecimiento
anual compuesta (CAGR) del 1,7% para los cinco anos
siguientes. La consultora cifra como principal motor
de ese crecimiento el hecho de que los smartphones
constituiran la plataforma informatica preferida por la

mayor parte del mundo.

Scooter eléctrico de SmartGyro
para personas con movilidad reducida

El nuevo smartGyro Avanza M10 es un vehiculo eléc-
trico paraelambito urbano disenado especificamente
para personas con movilidad reducida. Por este mo-
tivo, cuenta con un asiento, asi como cuatro ruedas
macizas con tecnologia antipinchazos. Todos los
componentes de este dispositivo estan enfocados a
facilitar la vida del usuario, al mismo tiempo que bus-
can ofrecerle un vehiculo sequro en el que moverse.
Su bateria de 20.000 mAh ofrece una autonomia de
hasta 28 km, y se puede extraer para sustituirla o car-
garla mas facilmente. También, el Avanza M10 equipa
un motor de 350 W de potencia, que se traduce en la
subida de pendientes de 10 grados de inclinacion. La
consola, situada en el manillar, incorpora todos los

controles necesarios para conducir comodamente.
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Los electrodomesticos
se adaptan alanueva
era posCovid-19

En los entornos mas dificiles, s6lo sobre viven los mas fuertes, los que saben adaptarse. En
medio de la crisis del coronavirus, el sector electro trata de adaptarse a la nueva realidad.
Mostramos algunas de las tendencias de los fabricantes.

Los asistentes por voz ofrecen un potencial enorme para evitar el contacto
fisico con los equipos.

B Los que asistimos cada edicion al Mobile World Con-
gress de Barcelona, el principal congreso y salon interna-
cional dedicado a la telefonia movil, hace anos que no ve-
mos grandes novedades por parte de los fabricantes. Los
teléfonos moviles siguen siendo esos rectanculos delgados
con pantalla de cristal que sirven para hablar por teléfono

y mucho mas. Y es precisamente en este mucho mds, don-

—_——
Conla conectividady las nuevas
tecnologias mejora notablemente
la flexibilidad y la capacidad
de adaptacion de los fabricantes.

de se muestra cada ano el poder de lainnovacién. Es decir,
encontramos pocas o ninguna novedad, aparte de la mayor
potencia de procesador, bateria, y camaras relacionadas
con el hardware y cada vez, mas temas interesantes, en
el software. Es algo que pasa a nivel de empresas exposi-
toras: las que ofrecen equipos son muchas menos que las

gue muestran sus servicios, contenidos y aplicaciones.

Pues en el sector electro, que incluye electrodomésticos
y electronica de consumo, podemos aventurarnos a decir

gue comienza a pasar lo mismo. Asi lo hemos visto durante
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estas ultimas semanas. La vuelta a los hogares, obliga-
da por el confinamiento, ha puesto en valor el disfrute
de la cocina, la pasion por el ocio domeéstico, y el inevi-
table mandato divino de conlo que ganar el pan: en este
caso, con el teletrabajo. En todas estas actividades los
electrodomésticos estan muy presentes y son muchas
las categorias que, a pesar de la crisis econémica, han

visto aumentar sus ventas.

Conectividad e IA

La principal feria europea del sector, la IFA de Berlin,
también afectada por las limitaciones de movilidad im-
puestas por el miedo a los contagios, ha tirado de tecno-
logia para amplificar su anormalmente limitada presen-
cia de marcas expositoras y ha mostrado también como

los fabricantes se estan adaptando a la nueva realidad.

Como boton de muestra podemos asegurar que la co-
nectividad se ha convertido en estandar y que operar
con nuestros equipos desde el movil es ya lo mas nor-
mal del mundo. A ello hay que anadir las funcionalidades
de inteligencia artificial que contribuyen a ofrecer a los
usuarios experiencias personalizadas a medida, me-
diante el simple aprendizaje autonomo de los aparatos a
partir de los habitos de uso de los usuarios. El nova mas
viene cuando la innovacion no estéa ya en el aparato sino
enlas funcionalidades que este es capaz de realizar. Algo
que viene de lamano de la actualizacién del software por
parte del fabricante en funcion de las necesidades del
momento, como el lanzamiento de programas de lavado

especificos para mascarillas por ejemplo.

El sector, a nivel de producto ha cambiado mucho en
los ultimos anos, y lo hara aun mas. En las paginas si-
guientes ofrecemos algunos de los nuevos productos
que marcan la innovacion en el sector. Muchos de ellos
se presentaron en la pasada edicion de la IFA Special
Edition 2020.

www.ifa-berlin.com

Yannick Fierling.

El caso del Grupo Haier

A raiz de su participacon en la IFA Special Edition 2020,
pudimos hablar con el principal responsable del Grupo
Haier a nivel europeo, Yannick Fierling. Segun el directivo
los principales efectos del Covid-19 en nuestra industria
han sido un aumento en el uso de electrodomeésticos y la
digitalizacion, ademas del crecimiento del comercio elec-
tronico. Por ello, el Grupo Haier se planted ofrecer a los
consumidores caracteristicas capaces de cuidar su vida
en casa. En este sentido, segun Fierling: hemos lanzado
en los ultimos meses una serie de programas de lavado
especificos para mascarillas en nuestra gama de lavado y
en la IFA hemos presentado con Hoover, el primer ecosiste-
ma de bienestar. Para el CEO de Haier Europe, el Covid-19
obligd a las personas a quedarse en casa, aumentando asi
el uso de electrodomeésticos y dispositivos digitales. Esto
-dice- definitivamente ha contribuido a acelerar la tenden-
cia a la digitalizacién y a cambiar el comportamiento y la
atencion de los consumidores hacia algunas funciones es-
pecificas como las de higiene.

Y el fabricante ha tomado buena nota: recopilando datos
de los miles de usuarios conectados a nuestros electrodo-
meésticos -explica Yannick Fierling- hemos podido obser-
var y analizar el cambio de comportamiento de los consu-
midores durante la pandemia. Por ejemplo, asistimos a un
aumento del 40% en el uso de lavavdgjillas y un cambio en
los programas seleccionados para las lavadoras. Eso nos
ha ayudado a adaptar las mejores soluciones para nuestros
consumidores, tanto en términos de oferta de productos
como en términos de servicio.

www.haier-europe.com
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Siemens / www.siemens-home.bsh-group.com/es/

EnlaIFA 2020, la marca hizo hincapié en su nueva generacion de lavavajillas conectados y
en todo momento actualizados. Su funcioén varioSpeed-on-demand permite acelerar sus
programas de forma remota, aunque ya se estén ejecutando. Ademas, las actualizaciones
permiten a los usuarios personalizar el electrodomeéstico en funcion de las necesidades de
cada momento. Y es que, segun un estudio sobre “Cocinay hogar después del coronavirus”,
mas de uno de cada tres alemanes(38%) querria electrodomésticos que pudieran adaptar-

se de manera flexible e individual a sus propias necesidades.

Miele / www.miele.es

Las nuevas lavasecadoras de la serie WT1 de Miele ofrecen capacidades de hasta 9 kg en
lavadoy 6 en secado. Su opcion Single Wash & Dry permite lavar y secar incluso prendas in-
dividuales de forma rapida(menos de Thora)y respetuosa con el medio ambiente. El estado
de la colada se puede sequir a través de la App de Miele o preguntando a Amazon Alexa. Con
AddlLoad se puede anadir ropa en cualquier momento. Por su parte, CareAssistant permite

ampliar a distancia la configuracion Anti-arrugas.

Candy / www.candy.es

Nova, la nueva lavadora conectada sin pantalla, puede conectarse automaticamente a la
nueva App hOn, que tiene una interfaz muy rica, disefada para administrar todas las fun-
ciones del producto desde el movil, o desde los asistentes de voz de Amazon Alexay Google
Home. Nova parte del andlisis de las preferencias y habitos de los usuarios. Asi, los usuarios
valoran nuevos programas de lavado y aprecian los consejos y sugerencias de las Apps.
Nova, con elapoyo de hOn, proporciona unarica lista de mas de 60 ciclos de lavado, ademas
de ofrecer lainnovadoray exclusiva funcién Snap&Wash, que recomienda el ciclo de lavado

ideal a través de una simple foto de la colada.

LG/ www.lg.com/es

LG WashTower combina lavadora y secadora en un unico cuerpo.La unidad comparte in-
formacion entre ambos electrodomeésticos y selecciona automaticamente los programas
de lavado y secado 6ptimos. La tecnologia de LG consigue mejores resultados y acorta los
tiempos totales del ciclo, con programas completos inferiores a 35 minutos.En lugar de
paneles de control independientes, tiene una Unica interfaz intuitiva localizada entre la la-
vadoray la secadora. Ofrece una carga maxima de 17 kg en lalavadoray 16 kg en la secadora.
Su tecnologia detecta el peso y suavidad de los tejidos para calcular automaticamente el

mejor programa. Su IA reduce los tiempos de lavado y el consumo energético.

sonitron
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Samsung / www.samsung.com/es/

La tecnologia QuickDrive de Samsung permite que la nueva lavadora WW9800T reduzca
el tiempo de lavado hasta un 50% y el consumo de energia un 20%. Dotada de inteligencia
artificial, la lavadora aprende patrones de comportamiento de los usuarios para recomen-
darles ciclos de lavado a medida. Su nuevo autodispensador funciona a través de sensores
que detectan el peso de la carga y la suciedad, eligiendo la cantidad éptima de aguay de-
tergente. La funcién Auto Cycle Link comunica la lavadora con la secadora para configurar
automaticamente el mejor ciclo de secado. La lavadora puede controlarse desde el movil

gracias a su compatibilidad con SmartThings.

Haier / www.haier-europe.com

La nueva gama de encastre Serie 4 de Haier esta equipada con inteligencia artificial (1A).
Esta compuesta por hornos, microondas, placas, cocinas, campanas y lavavajillas que
aprovechan la conectividad y la |A para ofrecer soluciones a medida. Y todo, con un diseno
elegante y minimalista. Asi, por ejemplo, la tecnologia PreciTaste de sus hornos es capaz de
reconocer, gracias alainteligencia artificial, los tipos de alimentos introducidos en su inte-

rior para configurar automaticamente los parametros de coccion. Incluyen control por voz.

Bosch / www.bosch-home.es

Conlaayuda de Home Connect, los lavavajillas PerfectDry ahora se pueden controlary ope-
rar de forma remota mediante una App. Ademas, los usuarios pueden guardar los progra-
mas y configuraciones de uso frecuente y activarlos a través de la aplicacion o en la propia
magquina. Eluso de la funcién “silence on demand” reduce el nivel de ruido del dispositivo ya
silencioso al minimo durante 30 minutos. Ademas, los ultimos lavavajillas PerfectDry estan
equipados con reconocimiento de voz, lo que significa que también se pueden controlar

mediante comandos de voz junto con Home Connect, Alexa o Google Home, por ejemplo.

Hoover / www.hoover.es/es_ES

Lalavadora H-WASH 500 y la secadora H-DRY 500 se combinan a la perfeccién.Con motor
Eco-Power Inverter fiable y eficaz, la lavadora incluye Full Care, un conjunto de 9 ciclos
de lavado donde destaca Auto Care: a través de un sofisticado algoritmo es capaz de

calcular el programa mas adecuado adaptando detergente, agua y tiempo segun fibras

’ y carga. H-Wash 500 y H-DRY 500 evitan el desperdicio de recursos, al poder calcular el

consumo exacto de agua y detergente. Ademas, su sistema Care Dose dosifica automa-
ticamente la cantidad exacta de detergente y suavizante, segun la dureza del agua y el

ciclo seleccionado.
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Taurus

Tras cerca de 60 anos de experiencia en electrodomésticos para la cocina, presentamos

nuestra nueva gama de electrodomésticos de encastre, desarrollada y producida en parte
en nuestras instalaciones de Oliana(Lleida). Incluye campanas extractoras, placas de coci-
na eléctricasy de gas, hornos y microondas. Productos que aportan elegancia, tecnologiay

eficiencia, ademas de la garantia de calidad y confianza a las familias.

G60BKAL

Campana decorativa en cristal ne-
gro con chimenea de acero inoxi-
dable disponible en tres medidas:
60, 70 y 90 cm de ancho. Su capacidad de extraccion es elevada y su uso

es sencillo e intuitivo, gracias al panel de control tactil que incorpora.

1I603MT
MO20IXD

Placa de induccion con tres zonas de ca-
lentamiento y potencia total de 7400W. Microondas encastrable
Cuenta con 9 niveles de potencia, tempo- de acero inoxidable con

rizador ajustable hasta 99 minutos y una control digital y 5 nive-

zona XXL para recipientes de 30 cm. les de potencia.

Incorpora 8 menus automaticos y un boton de inicio rapido. Incluye pa-

rrilla para cocinar cerca del grill, como accesorio.

HM973IXD

Horno multifuncional programable con panel de acero inoxidable y una gran
capacidad de 73L. Ofrece 8 funciones de coccion, funcion de calentamiento

rapidoy funcion de limpieza WaterSteam. Incluye parrilla, bandeja profunday

guias telescopicas para una total comodidad en el uso.

Electrodomésticos Taurus, S.L. Avenida Barcelona, S/N 25790 QOliana(Lleida)- Espania

www.taurus-home.com
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www.hisense.es

Frigorificos Cross Door

Frigorifico estilo americano Total No Frost, con pantalla LED integrada con
control electronico tactil. Incluye triple zona de temperatura configurable con
My Fresh Choice. Su tecnologia NANO Fresh elimina bacterias, conservando
los alimentos més tiempo y minimiza los olores. La tecnologia Inverter mide

las condiciones dentro del frigorifico para gestionar su funcionamiento.

La funcion Triple Tech Cooling mantiene las condiciones de humedad idoneas

para cada apartado, evitando lamezcla de olores y que los alimentos se sequen. Con My Fresh Choice es posible

ISENSE

configurar los compartimentos como frigorifico o congelador mediante el ajuste de la temperatura.

Hornos a vapor

Para los amantes de la cocina sana este horno 100% vapor presenta una forma
inspirada en los hornos tradicionales de lefa. Destaca por lograr una circula-
cién optima del aire caliente en todo su interior. Asi, la comida se hornea de
manera uniforme, sin puntos quemados o poco hechos, con un exterior cru-

jiente y uninterior jugoso. Dispone de limpieza con vapor Steam Clean y guias

telescopicas para facilitar la extraccion de los alimentos.

Televisor U70F

Entre sus tecnologias de imagen figuran Quantum Dot, Full Array Local Dimming
o Dolby Vision. Ademas, cuenta con certificaciéon HDR10+, sonido envolvente
Dolby Atmos y sistema operativo VIDAA U Smart TV OS, plataforma de contenido
inteligente con Netflix, Dazn, Rakuten TV o Amazon Prime Video. Destaca su

diseno elegante y contemporaneo. Su portacables permite mantener el orden.

Dispone de control por voz gracias a Alexa. Su Modo Gamind ofrece una experien-

cia totalmente inmersiva para los amantes de los videojuegos.

L5 Laser TV

Este televisor de 100" ofrece una calidad de imagen 4K HDR, y un soni-
do inmersivo gracias a su sistema Dolby Atmos. Ademas, esta equipado
con una fuente de luz laser azul para obtener imagenes nitidas y precisas
llenas de detalles. Ademas, cuenta con Smart TV VIDAA U, sistema ope-
rativo intuitivo con contenidos de plataformas como Rakuten TV, Netflix,

Amazon Video, Youtube... La profundidad de la pantalla del Hisense La-

ser TV esde solo3cm(1,18"). Su pantalla delgaday liviana se puede colgar
de formainaldmbrica, discretay elegante para garantizar un comodo y agil montaje en la pared de cualquier hogar. El televisor

de tiro ultracorto, a solo 29 cm de la pared, es facil de instalar y adaptarse. Ofrece una experiencia cinematografica en casa.



Linea profesional
de dispositivos
de uso higiénico
sanitarios

Adoptar diariamente el buen habito de desinfectar las manos varias veces al dia es una practica indispensable para preservar
nuestra salud y la de las personas con las gue entramos en contacto. Por este motivo, hemos creado la linea CLEANIUM.

Desde los primeros dias de la emergencia, nuestro equipo de ingenieros ha estudiado soluciones innovadoras dejando de lado
la l6gica de los viejos dispensadores e inventando un nuevo sistema modular.

El interior de los productos de la gama Cleanium se sella mediante una capsula de vidrio que, junto con simples procedimien-
tos de recarga, permiten mantener los productos desinfectados durante toda su vida util.

Todos los productos de la linea reducen el impacto medioambiental utilizando materiales reciclables, como el aluminio.

VSEVEN

®

HEALTHCARE IN “RAIV:

Mas informacion: V7lberia@ingrammicro.com www.ingrammicro.es


https://es-new.ingrammicro.com/Site/home
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Honor / www.hihonor.com

El Honor Watch GS Pro presentado en IFA es un smartwatch para aventure-
ros. Equipado con una bateria de 25 dias de duracién, esta disenado para so-
portar entornos dificiles y ha superado hasta 14 pruebas MIL-STD-810G. Con
el apoyo de sistemas de posicionamiento por satélite dual incorporados de
alta precision, el Honor Watch GS Pro esta equipado con funcion de ruta de
regreso y alerta de desviacion de ruta. Ademas, ofrece mas de 100 modos
de entrenamiento y registro de datos de entrenamiento, como la escalada,
el senderismo, el esqui, el running en interior y en exteriores o el entrena-
miento libre. También cuenta con funcionalidades de salud intuitivas para

supervisar el bienestar de los usuarios. Tiene un PVP de 249,90 euros.

TCLI10TABMAX 45

TCL / www.tcl.com

La nueva tablet avanzada TCL 10 TABMAX, gracias a la tecnologia de visuali-
zacion NXTVISION, ofrece colores més vibrantes y més riqueza de detalles.
A ello se une su pantalla FHD+ de 10,36 pulgadas, los marcos estrechos de
8,3 mm y la disposicion de la pantalla mas ancha. Permite usar el lapiz TCL
Stylus, ademas de realizar videollamadas de alta definicion, utilizando un
avanzado sistema de doble microfono y reduccion de ruido y su camara fron-
tal de 8 megapixeles. La funda con teclado y la conectividad 4G garantizan la

libertad de estar conectado en cualquier parte, y las soluciones de software

de Google y Microsoft, permiten ser productivo desde cualquier lugar. Ofrece proteccion ocular avanzada sin parpadeos niluz

azuly con un mejor brillo y tonalidad. También avisa cuando el usuario se encuentra a menos de 25cm de la pantalla.

Philips TV / www.tpvision.com

En colaboracion con la marca de audio Bowers & Wilkins, Philips
TV presenta su nuevo televisor OLED+935, equipado con el ca-
racteristico sistema de iluminacion perimetral de la marca, Am-
bilight, y una funcionalidad de Inteligencia Artificial (IA) mejorada.
El sistema Intelligent Dual Engine evita las quemaduras por ima-
genes fijas. Apto para todos los formatos HDR actuales, cuenta
con funcion DTS Play-Fi con capacidad de audio multihabitacion

inaldmbrica integrada. Dispone de diez altavoces en un sistema

3.1.2, y un diseno configurado a partir de su chasis ultraplano, biseles sin bordes y un acabado metélico de alta calidad. Su

sistema Ambilight incorpora una nueva funcion de bienestar con la funcién Sunrise, y el nuevo modo Ambilight Sleep. Compa-

tible con control por voz, estara disponible en septiembre en 55y 65 pulgadas, y en octubre en 48.
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Panasonic / www.panasonic.com

Panasonic

Con la nueva serie de televisores OLED 4K HZW984, Panasonic busca
aprovechar el tiron de ventas de los modelos OLED. EI HZW984 esta es-
pecialmente dirigido a espectadores que quieran disfrutar de las pelicu-
las tanto en casa como en el cine. Disponibles en tamanos de pantalla de
65y 55 pulgadas, gracias al procesador inteligente HCX Pro, los modelos

cuentan con el procesamiento de imagen mas innovador que jamas haya

utilizado Panasonic y, con su alta potencia informatica, son capaces de
extraer detalles y precision insuperables en color, contraste y nitidez.
Su modo Filmmaker con Intelligent Sensing desarrollado por UHD Alliance, permite experimentar las peliculas exactamente
como en el cine. Asi, adopta la velocidad de fotogramas, la relacion de aspecto, el color y el contraste del contenido original.

Permite disfrutar de contenido HDR10, HDR10 +, HLG y SDR con una calidad de imagen brillante y detallada.

LG/ www.lg.com/es

LG ha reforzado las capacidades de sus televisores
OLED para el entretenimiento gaming. Asi, ha anun-
ciado sus primeros televisores OLED 8K compatibles

con la nueva y potente GPU NVIDIA GeForce RTX 30

A NVIDIA

Series. Equipado con la tecnologia (Alpha) de la com- : ‘ G-SYNC

nVIDIA.

G-SYNC

pania, el procesador Al 9 Gen 3 de los nuevos televi-

sores es capaz de brindar soporte de ancho de banda

completo 8K. De estamanera, el televisor OLED 8K de
LG es capaz de ofrecer la experiencia de juego mas
fascinante en pantallas con méas de 33 millones de

pixeles autoiluminados.

Samsung / www.samsung.es

El nuevo proyector laser 4K de tiro ultracorto, The Premiere, de Sam-

sung, ofrece una experiencia cinematografica en el hogar. The Pre-

miere estara disponible en 120 pulgadas (LSP7T), con capacidad de
resolucion de imagen 4K basada en la tecnologia laser. The Premiere LSP7
es el primer proyector con certificacion HDR10+y tecnologia laser, y ofrece un con-
traste revolucionario en los detalles cuando los espectadores disfrutan de escenas lumi-

nosasy oscuras, con picos de luminosidad de hasta 2.200 limenes ANSI. The Premiere también
incluye el Filmmaker Mode (“modo cineasta”)y se convierte asi en el primero en su categoria que permite que los espectadores
vean las peliculas tal como querian sus directores. Este proyector inteligente viene equipado con la plataforma Smart TV de

Samsung.

sonitron
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TP-Link / www.tp-link.com/es

TP-Link lanzé en IFA 2020, Deco X80-5G, su primer router 5G con tecnologia WiFi 6, que
permite velocidades de descarga de acceso de banda ancha de hasta 5,0 Gbps (16,7 veces
mas rapido que el 4G LTE-Avanzado y 33 veces mas que el 4G LTE). Las conexiones de red
de respuesta rapida estan disponibles para los dispositivos méviles del manana con sélo
1ms de latencia. Gracias a WiFi 6, Deco X80-5G ofrece potentes velocidades de banda dual

WiFi 6 de hasta 6000 Mbps para ofrecer una verdadera conexion de red gigabit en el hogar.

Realme / www.realme.com

LLa marca de teléfonos moviles se estreno en IFA 2020 presentando una camara de
seguridad, suSmart Cam 360, equipada con comunicacién bidireccional por voz, 128
GB de almacenamiento, o cambio automatico a camara infrarroja cuando se hace
de noche. La camara graba video 1080p full-HD con un amplio rango dinamico y un
algoritmo de cancelacion de ruido 3D para mejorar la calidad de laimagen. Ademas,

cuenta con un mecanismo que logra una vision panoramica de 360 grados. Otras

caracteristicas incluyen deteccion de movimiento por |A, y alerta en tiempo real.
Tado® / www.tado.com
N O
¢ tado
1 N 0 e R El nuevo Kit de inicio de Termostato Inteligente Inalambrico V3+ es com-
Wireless Smart Thermost& e
patible con el 95% de los sistemas de calefaccion, por lo que ofrece una
|g integracion y un control inigualables para todo tipo de calderas, indepen-
- - dientemente del fabricante.
i, el /

Deep One / www.deep.one

Esta marca presento en IFA 2020 un Subwoofer wearable, di-
senado para llevarlo alrededor del cuello. Este dispositivo en
forma de U ofrece graves profundos que resuenan contun-
dentemente sin molestar a terceros. Se conecta al smartpho-
ne por Bluetooth y envia sonidos de baja frecuencia alos hom-
brosy a la parte superior del pecho del usuario, logrando que
este sienta el sonido de las peliculas, lamusica o los juegos de

una forma especial y en una experiencia original.
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Radiador de aceite SS-18455

Radiador de aceite de 7 elementos con configuraciones de calor de 600, 900 y
1.500W. Cuenta con control de termostato ajustable, proteccion contra sobreca-
lentamiento, indicador luminoso, ruedas suaves, e interruptor de seguridad anti-

vuelco. Apto para habitaciones de hasta 12 m2.

O

@)

O
)

Radiador de aceite SS-18460

Modelo de 9 elementos, vélido para calentar habitaciones de hasta 15 m?.
Presenta tres niveles de calor (800, 1.200 y 2.000W), control de termos-
tato ajustable, proteccion contra sobrecalentamiento, indicador luminoso,

ruedas suaves, e interruptor de sequridad antivuelco.

Radiador de aceite SS-18470

Este radiador, de 11 elementos, ofrece tres niveles de calor de 1.000,

1.500 y 2.500W. Ideal para habitaciones de hasta 18 m?, incluye fun-

cion deshumidificador, ademés de control de termostato ajustable,

proteccién contra sobrecalentamiento, indicador luminoso, ruedas

suaves, e interruptor de seguridad antivuelco.

Purificador de aire con deshumidificador, SS-21705

S0Go

Este aparato de 45W mantiene el aire limpio de alérgenos, bacterias, esporas de moho, caspa de
Aoy mascotas y contaminacion atmosférica, ya que elimina hasta el 89,97% de las particulas conta-
m m”““ I ‘\ | minantes (hasta 0,3 micras). Presenta un area de cobertura de 15-25 m2, filtro HEPA H13, aviso de
[l
|

|| cambio de filtro tras 2.200 horas, control tactil, temporizador de hasta 8 horas, capacidad de tra-

| I
H (”m || bajode 750 ml/dia, depdsito de agua de 1.000 ml, tres niveles de intensidad y nivel de ruido maximo

““”” ‘ ;“"" de hasta 50 dB y CADR de 60 m%/h.
| 0

|

Purificador de aire SS-21715

Elimina hasta el 99,97% de las microparticulas contaminantes (hasta 0,3 micras). Gracias a su
potencia de 50W abarca una superficie de 50m?2. Cuenta con sensor para la calidad del aire, aviso

de cambio de filtro tras 2.200 horas, filtro HEPA H13 + prefiltro y prefiltro de carbon activado,

funcion UV para acabar con virus, bacterias y hongos, temporizador de hasta 8 horas, conexion

WiFi, 4 modos de funcionamiento, nivel de ruido maximo de 60 dB y CADR de 400m3/h.

sonitron
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Aspirador vertical Conga RockStar 700 Ultimate ErgoWet

Aspirador sin cables 4 en 1: vertical, escoba, de mano y friegasuelos. Incluye motor
Digital Brushless, maxima potencia de succion (24 KPa)y diseno 360 para eliminar el
polvo de cualquier lugar. Cuenta con modo Turbo automatico para alfombras. Su fun-
cion Typhoon maximiza su poder de succién hasta 130 aW, mientras que, gracias a su
sistema ErgoFlex, permite acceder a cualquier lugar con un simple gesto. Cuenta con
una bateria de lon-Litio de 2.500 mAhy 25,3 V que consigue una autonomia de hasta 65
minutosy reduce el tiempo de carga a 4 horas. Sus tres modos de funcionamiento, Eco,

Diarioy Turbo, permiten adaptar su uso a cada circunstancia.

Robot de cocina Mambo 8590
Equipado con la exclusiva cuchara MamboMix, ofre-

ce 30 funciones, bascula incorporada, jarra de acero

inoxidable de 3,3 litros apta para lavavajillas, velocidad
cero, cestillo de hervir para cocinar a 4 niveles y completo recetario. La cuchara MamboMix esta especialmente disenada
para remover lentamente guisos, risottos, cremas, pastas y para amasar sin cortar. Mambo 8590 trocea, pica, licua, tritura,
sofrie, muele, pulveriza, ralla, recalienta, bate, prepara yogures, monta, emulsiona, mezcla, cocina, remueve, cocina al vapor,
escalfa, confita, amasa, cocina a baja temperatura, hierve, mantiene caliente, fermenta, cocina con precision grado a grado,
cocina al bano maria, cocina de forma lenta y ofrece las funciones de velocidad ceroy Turbo. Permite 4 elaboraciones simul-

taneas: enlajarra, en el cestilloy en la vaporera a dos niveles.

Totalpure 3 en1Connected Max

Aparato con las funciones de ventilador, calefactor y purificador
de aire. Asi, cuenta con una potencia de calefaccion de 2.000 W, y
de ventilacion, de 45 W. Su funcion “Purificador de aire” elimina las
particulas nocivas del mismo gracias a su filtro de alta eficiencia.
Puede ser controlado a distancia mediante un smartphone gracias
a su conectividad WiFi.

Asimismo, dispone de pantalla LED, mando a distancia y tempori-
zador de hasta 8 horas. El purificador incluye un filtro Hepal3 extra
de recambio. Cuenta con hasta 14 velocidades, (3 en modo Ventila-

cién, 4 en Calefaccion y una silenciosa). Otros detalles son oscila-

cion de 802 para un mayor radio de accién, y motor DC.



producto

www.jata.es

Electrodomésticos Jata ha iniciado una nueva etapa estrenando nueva imagen cor-
porativa. Esta renovacion parte de un diseno de logo mas sencillo y legible que el an-
terior, con unas letras méas redondeadas. Una declaracion de intenciones simbodlica
parala marca. EI 2020 es para Jata un ano de conversiony cambio. Todo ello, sin dejar
de lado el caracter familiar y cercano que lleva caracterizando a la compania desde su

fundacion hace casi 77 anos.

Entre sus novedades figura el cortapelos de precision MP36B, disponible a partir de
este otono. Se trata de un producto que puede funcionar enchufado o en modo inalam-
brico, con una bateria de hasta 50 minutos. Cuenta con un sistema telescopico de lon-

gitud de corte, dos guias de corte de 1-10 y 11-20 mm, cabezal extraible para limpieza, y

cuchillas de acero inoxidable de alta resistencia. Ademas del adaptador multicorriente
de 100-240 v, incluye un kit con tijeras, peine, aceite lubricante, y cepillo para limpiar

las cuchillas.

LA GARANTIA MAS COMPLETA
DE TODO EL MERCADO

2 aios de garantia europea + 1 ano de garantia adicional.
Visita nuestra web para mas detalles.

Sodker

GARANTIAEXTRA

2 ANOS
+1 EXTRA



http://www.jata.es
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Bisell / www.bissell.es

Bissell, lider del mercado de cuidado de suelos en EE.UU., presento en
IFA 2020 su CrossWave Cordless Max, que aspira, friega y seca hasta 100
metros cuadrados de suelos duros y alfombras en una sola pasada, con la
libertad de la tecnologiainaldambricay con una bateria de hasta 30 minutos
de autonomia. Para una maxima comodidad y mejores resultados, la nueva
generacion de CrossWave Cordless ofrece un ciclo de autolimpieza auto-
mético con solo tocar un botén y un cepillo para multiples superficies XL

para un mejor alcance de los bordes.

Neato / www.neatorobotics.com

Los nuevos robots aspiradores premium, Neato D10, D9y D8 se acompanan de la nueva
aplicacion MyNeato. Su forma de “D” le permite limpiar las esquinas. A ello ayuda su ce-
pillo mé&s ancho y el deposito de suciedad mas grande del mercado. Con un filtro True
HEPA, el primero en el mercado, el Neato D10 (en laimagen) captura hasta un 99,97% de

alérgenosy particulas, como polvo y caspa, de tan solo 0,3 micrones.

Su conexion inaldmbrica resulta facil en solo seis pasos a través de la app MyNeato.
Neato D10, con un tiempo de ejecucion de hasta 150 minutos, un filtro True HEPA y la Ul-

tima tecnologia basada en LaserSmart LIDAR, es el méas potente de los nuevos modelos.

Roborock / https://es.roborock.com/

El Roborock S6 MaxV, incorporacion premium a la linea S-Series de la
compania, se presenta como el primer robot aspirador con cdmara es-
téreo -o camara dual- lo que permite sortear obstaculos de forma muy
avanzada, gracias a la tecnologia ReactiveAl. Ademas, por primera vez
llega con un procesador Qualcomm APQ8053 de Qualcomm Technolo-
gies, Inc., que proporciona maximo rendimiento en cuanto a conectivi-
dad e IA al MaxV. La tecnologia ReactiveAl permite al aspirador no solo

reconocer, sino evitar los obstaculos mas comunes en el hogar.



producto 41

Ecovacs / www.ecovacs.com

En IFA se presentd la nueva familia de robots aspiradores inteligentes U2. In-
troducida en el mercado como gama de entrada, pero incluyendo por primera
vez en los modelos de entrada, la tecnologia de fregado 0ZMO de Ecovacs, que
permite al robot aspirar y fregar en una sola pasada. Ademas, el modelo DEE-
BOT U2 Pro, incluye un nuevo “Kit para mascotas”. También incorpora un cepillo
especial que evita enredosy, ademas, un depésito para la suciedad con una ca-

pacidad de 800ml, el doble que los depositos normales.
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Philips / www.philips.es

El Philips Sonicare Power Flosser es un dispositivo de limpieza con hilo de
agua sin esfuerzo que proporciona una alternativa eficaz al hilo dental. Dise-
nado para usarse una vez al dia con el cepillado, cuenta con la exclusiva tec-
nologia QUAD STREAM que ayuda a limpiar a fondo entre los dientesy alo lar-
go de la linea de las encias para mejorar la higiene bucal. Al ofrecer mejores
resultados que el hilo dental, se ha demostrado clinicamente que el Philips
Sonicare Power Flosser es hasta un 180% mas eficaz para mejorar la salud de
las encias y 3 veces mas eficaz para eliminar la placa entre los dientes y a lo

largo de la linea de las encias.

Beurgy

Beurer / www.beurer.comb

Beurer presenté en la ifa su simulador de aire del mar, maremed,
un aparato que crea un auténtico clima marino en casa. Asi, segun su
fabricante, maremed limpia el ambiente, lo mineraliza, lo esteriliza, lo
ioniza y lo humidifica. Para que el sistema funcione de forma efectiva
es necesario anadirle, en forma de consumible, un compuesto especial
de sal natural producido en exclusiva por Beurer, que contiene mas de

65 oligoelementos. C——

sonitron
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6.100 visitantes
presencialesy mas de
/8.000 virtuales, en la

IFA de

coronavirus

Como no podia ser de otra manera, la edicion especial de IFA, este 2020, estuvo marcada por
el coronavirus. Sin embargo, la iniciativa no defraudd y organizadores e industria miran ya, y
con ganas, ala proxima edicion en 2021, que, para compensar, se espera en todo su esplendor.

W LalFA 2020 Special Edition, celebrada del 3 al 5 de sep-
tiembre, ha dejado claro que la tecnologia ha vuelto y que
el sector necesita experiencias de la vida real. Este afo
la feria celebrod un evento hibrido y de menor duracion. En
total, tres dias de conferencias, presentaciones y lanza-
mientos de productos, celebrados fisicamente en Berlin,
bajo estrictas medidas de sequridad, que fueron amplifi-

cados con la nueva plataforma virtual, IFA Xtended Space.

Asimismo, la edicion especial de IFA 2020 también acogié
SHIFT Mobility, con innovaciones tecnoldgicas en movili-
dad urbana, y el espacio de empresas emergentes e inno-
vacion, IFA NEXT. La feria mantuvo su espiritu comercial
y de negocio, con reuniones entre fabricantes y distribu-

cion en salas habilitadas para ello y en un entorno seguro.

En un panorama marcado por la l6gica menor afluencia

de expositores, 150 de forma presencial y algo menos de

1.400 incluyendo la plataforma online, destacaron los ho-
logramas de LG, o las novedades de BSH, Haier Group, Ho-

nor, Huawei, Miele, Neato, Qualcomm o TCL.

Las cifras

La pandemia habia impuesto limites estrictos al nUmero
de asistentes. A pesar de ello, se recibieron 6.100 visitan-
tes directos para conocer las novedades de los 150 expo-
sitores fisicamente presentes en Berliny de las 1.350 mar-
cas adicionales de 30 paises que mostraron sus productos

de forma online.

Ademas, fueron méas de 78.000 las personas que siguie-
ron la edicion especial de IFA 2020 a distancia, generando
262.000 visitas. Los asistentes online tuvieron acceso a
la conferencia de prensa y al discurso de apertura, a los

debates y a las demostraciones de productos virtuales.



Ademas, el IFA Xtended Space de este ano estara opera-
tivo hasta la IFA 2021. La edicion especial de IFA 2020 nos
mostro el impresionante poder de la innovacién. En un nivel
mdas profundo, también nos mostré que el mundo necesita
estas reuniones cara a cara entre la industria, el comercio
minorista, los consumidores y los medios, y es IFA quien fa-
cilito estas conexiones cruciales, a pesar de las limitacio-
nes impuestas por la pandemia, dijo el Dr. Christian Goke,

director ejecutivo de Messe Berlin.

Jens Heithecker, director ejecutivo de IFA, agreg6: La edi-
cién especial de IFA 2020 envié una senal importante: que
la tecnologia ha vuelto, y que la recuperacion y reconstruc-
cién de la industria comienza aqui y ahora. Por supuesto,
tuvimos que mantener bajos los numeros de la IFA este ano,
pero se ha demostrado el gran interés de todos por reunirse
en lavida real, y esto nos coloca en el camino correcto para

una IFA 2021 sdlida y a gran escala.

Por su parte, Kai Hillebrandt, presidente del consejo de
supervision de gfu Consumer & Home Electronics GmbH,
agradecié a Messe Berlin haber hecho realidad la edicién
especial de IFA 2020. Para Hillebrandt, este fue un movi-
miento audaz, que se ha visto recompensado con el éxito
del evento. En palabras del directivo de la asociacién de la
industria electro alemana, la IFA tenia un papel muy espe-
cial que jugar este ano y lo cumplié a la perfeccion. Para los
mercados globales, IFA proporcioné importantes impulsos
en el momento adecuado, previo al periodo de mayor rota-

cién como plataforma de innovacion con numerosas pre-
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sentaciones de productos. Pero por importantes que sean
los componentes virtuales en tiempos de pandemia, nunca
pueden reemplazar el contacto humano. Nuestro objetivo
para la IFA 2021 serd combinar las fortalezas tradicionales
de IFA, uniendo muchas innovaciones con aun mds perso-

nas en un solo lugar, con las experiencias de IFA 2020 Spe-

cial Edition para crear un formato futuro solido.

Como queriendo pasar pagina de un ano marcado por la
pandemia, la organizacion del salony las marcas, miranya
al futuro. De esta manera, esperan que la IFA vuelva a re-
cuperar todo su esplendor en 2021. En una edicion a gran
escala, que se celebrara en Berlin del 3 al 7 de septiembre.
SegunlaMesse Berlin, organizadora del evento, la IFA 2021
cuentaya con un fuerte respaldo por parte de la industria.
En este sentido, hasta el momento, ya se ha reservado
mas del 60% del espacio expositivo. Se trata, segun el
Director Ejecutivo de IFA, Jens Heithecker, de un nuevo
récord. Ya que nunca antes habian registrado tal interés

para una IFA con tanta antelacion.

Como novedad, laIFA de 2021 incluira una nueva categoria
de productos y agregara el sector de laimagen a la feria.

Asi, Messe Berlin se ha asociado con Berlin Photo Week.
Se trata de un formato de evento Unico e innovador para
todos los amantes de la imagen y la fotografia. La Berlin
Photo Week reunio en 2019 a méas de 30.000 jovenes. Las
fechas de la Berlin Photo Week 2021 coincidiran con las de
lalFA2021. Esto permitird alos participantes beneficiarse

de la visita aambos eventos. www.ifa-berlin.com
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CES 2021 no se
celebrara en formato
presencial, sino virtual

La Consumer Technology Association (CTA), organizadora de CES, decidié en verano cance-
lar la edicion presencial en Las Vegas. En su lugar, se celebrara un evento digital del 6 al 9 de

enero de 2021.

B A través de un comunicado disponible en la web oficial
de la feria, la organizacion explica su decision. Concreta-
mente, la CTA esta tratando de reinventar la manera de
conectar expositores, clientes, lideres de opinién y me-
dios, priorizando la salud y la seguridad. Por eso han de-
cidido evitar el contacto personal y crear parala CES 2021
una experiencia totalmente digital. Asimismo, insisten en
el papel de la feria como escenario global para la innova-
cion. Por ello, el Consumer Electronics Show continuara
siendo una plataforma para lanzar productos, interactuar

con marcas globales y definir el futuro de la industria.

Para la CTA, el actual clima de preocupacion sobre los
rebrotes del COVID-19, no permite convocar presencial-
mente de manera segura a decenas de miles de personas
en Las Vegas a principios de enero de 2021. Asi, la unica
solucion es un CES 2021 digital que permitira a toda la co-

munidad tecnologica compartir sus ideas y presentar las

ultimas novedades de manera segura. Ademas, hacen hin-
capié en la ventaja de poder participar en el evento desde
cualquier parte del mundo. Lo que han llamado: una expe-

riencia Unica para la industria tecnolégica.

Eneste sentido, el evento digital incluira keynotesy confe-
rencias que todos los espectadores podran disfrutar des-
de primera fila. También, presentaciones de productos en
las que el usuario podra explorar las novedades del mer-
cado en funcion de sus intereses y negocios. Ademas de
un espacio virtual para reuniones y networking en el que
los asistentes podran interactuar con marcas, lideres de
opinion y crear contactos. En este espacio se realizaran

interacciones en directo, reuniones y mesas redondas.

El proximo CES fisico en Las Vegas, en 2022, combinara lo
mejor del evento presencial con el aprendizaje que les apor-

taréala celebracion digital de 2021. www.ces.tech
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- evento METIC de Tech
Jata se celebra porvez
orimera en formato

El pasado 15 de septiembre, se celebré un inusual evento METIC del mayorista Tech Data. Por
vez primera, la cita se celebré de forma online en lugar de en su habitual formato presencial.

B Como todo, este ano, el METIC 2020 de Tech Data estu-
vo marcado por la pandemia. Por eso, el principal evento
para clientesy fabricantes del mayorista, tuvo lugar el pa-
sado 15 de septiembre de forma virtual, tras haberse apla-

zado su celebracién prevista para marzo.

En esta ocasion, el evento conto con la colaboracion de
mas de 50 fabricantes, lamitad de las anteriores citas pre-
senciales. Tech Data no ha querido dar a conocer la cifra
de asistentes virtuales, pero asegura que se conectaron
clientes desde todos los puntos de la geografia espanola.
En este sentido, el mayorista ha destacado la experiencia
digital de alta calidad, que ha significado el METIC de este
ano. Un evento que generd una alta participacion, segun
los organizadores, y que combind una zona de networking
interactiva con fabricantes y las divisiones de Tech Data
Espana, junto con una intensa actividad de presenta-

ciones, conferencias, intervenciones y demostraciones.

Como explica Marta Juderias, directora de Marketing de
Tech Data Iberia, en esta ocasion destaco la variedad de
temas tratados durante la jornada. En este sentido, hubo
operativas cinco salas virtuales simultaneas durante todo
el dia, y los asistentes pudieron conocer las principales
novedades de los fabricantes junto con informaciones
precisas sobre productos, servicios, promociones y es-

trategias.

Para Pauli Amat, CEO Tech Data Espana, el evento ha sido
una experiencia unica. Estamos muy satisfechos por la
excelente acogida de fabricantes y clientes. Hemos apren-
dido mucho, lo que nos va a servir para impulsar este ano
otros eventos mas focalizados en tecnologias y segmentos
de mercado y clientes. Sequiremos trabajando para que
METIC, sea cual sea el formato, siga siendo interesante y
util, ademds del primer gran punto de encuentro global del

ano para el sector. https://es.techdata.com
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C&R 2021: el sector de
matizacion se cita

la cl

en Madrid en febrero del

ano

Nroximo

La proxima edicion de C&R, el Salon Internacional de la Climatizacion y la Refrigeracion, ten-
dralugar en Madrid, del 23 al 26 de febrero de 2021.

B IFEMA esta preparando la proxima edicion de la feria
C&R, el principal evento para los sectores de aire acon-
dicionado, calefaccion, ventilacion y frio industrial y co-
mercial de Espana. Asi, la muestra esta prevista del 23 al
26 de febrero de 2021 en Feria de Madrid. La organizacion
garantiza todas las medidas para que el salon pueda cele-
brarse de forma segura. Asimismo, espera que sirva para
contribuir a la necesaria recuperacion econémica. En su
anterior edicion, celebrada en 2019, la muestra reunio las
novedades de 374 expositores directos. También recibid

la visita de 54.781 profesionales de 88 paises.

En un contexto dificil para la economia, marcado por el
miedoy las precauciones frente al coronavirus, los organi-
zadores subrayan el valor de los encuentros presenciales
y del contacto cara a cara entre proveedores y clientes, la
posibilidad de conocer y testar los productos en directo

y de participar en espacios de networking, conferencias,

demostraciones y actividades formativas. Todo, con las

mejores condiciones de seguridad ofrecidas por IFEMA.

Ademas, desde IFEMA se recuerda también laimportancia
que la ventilacion y la calidad del aire estd tomando con
todo el tema del coronavirus. Si a ello unimos el clima de
avances tecnologicos y la apuesta de las empresas por la
sostenibilidad y la eficiencia energética de los equipos, la

cita incluira contenidos interesantes.

Precisamente, IFEMA ha implementado distintas actua-
cionesy protocolos que garantizan un entorno de higiene
y seguridad anti-COVID. Asi, por ejemplo, ha eliminado la
re-circulacion del aire, ofreciendo un exceso de ventila-
cion en sus pabellones. También, ha instalado sistemas
de filtracion del aire, de acuerdo a las recomendaciones
de la Organizacion Mundial de la Salud y los estudios de las

Asociaciones del sector al respecto. ~ www.ifema.es/cr
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Gamelab 2020 cerro una
primera edicion online
con mas de 15.000

espectadores

La XVl edicion del congreso de videojuegos y ocio interactivo, Gamelab, celebrada del 23 al 25
de junio de forma virtual por primera vez en su historia por el COVID-19, cerrd sus puertas con

grandes cifras, tanto de audiencia como de negocio, segun sus organizadores.

B Gamelab Barcelona concluy6 el pasado 25 de junio con
gran éxito tanto de espectadores a través del streaming,
como en su area de negocio. Concretamente, seqgun la
organizacioén, 15.000 espectadores siguieron las confe-
rencias de la muestra desde sus ordenadores. Ademas, el
area de negocio virtual y personalizado, puesto en mar-
cha por primera vez este afo, conté con la participacion
de los inversores y publishers mas importantes del mun-
do. Concretamente se celebraron reuniones con mas del

70% de las empresas desarrolladoras inscritas.

En la pasada edicion se emitieron por streaming mas de
42 charlas que fueron seguidas en paises de tres conti-
nentes, redimensionando enormemente el alcance del
evento. Entre las mismas destacan la de notables perso-
nalidades del sector como la de Phil Spencer (Xbox), Mark
Cerny (PS5), Ken Levine (BioShock), Mike Pondsmith (Cy-
berpunk), Kiki Wolfkill (Halo), Amy Henning (Uncharted) o

Shawn Layden entre muchos otros.

gamelab

LIVE 2020

Gamelab se ha reafirmado como gran exponente interna-
cional gracias a las charlas entre creadores: una novedad
de esta edicion en la que 72 ponentes en el auditorio prin-
cipal y 19 en el auditorio técnico “unreal” abordaron las
tendencias presentes y futuras del sector. Un asunto que
se repitid alo largo de las intervenciones fue la importan-
cia, especialmente en estos tiempos, de la interaccién
social, la que, sin duda, se puede encontrar a través de
los videojuegos.

www.gamelab.es
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OCTUBRE 2020

05/08
Interop
El evento anual del marketing digital
y los negocios online.
EDICION ONLINE
www.interop.com

08/12
DreamHack
Feria de gaming.
Valencia (Espania)
www.dreamhack.es

20/23
CEATEC
Feria de la electrdnica de consumo
y multimedia.
EDICION ONLINE
www.ceatec.com

28/29
eShow
Feria de eCommerce, marketing
online, hosting, cloud y social media
Madrid (Espania)
www.the-eshow.com/madrid

28/31
Music China
Feria internacional de instrumentos
y servicios musicales.
Shanghai(China)

www.music-china.hk.messefrankfurt.com

NOVIEMBRE 2020

04/07
Eletrolar Show
Feria internacional de
electrodomeésticos de Brasil.
Sao Paulo (Brasil)
www.eletrolarshow.com.br

10/13
Electronica 2020
Feria internacional bienal de com-
ponentes electronicos, sistemasy
aplicaciones.
Mdnich (Alemania)
www.electronica.de

11/15
China Hi-tech Fair (CHTF)
Feria china de alta tecnologia
Shenzhen (China)
www.chtf.com/english

16/27
HK Electonics Fair
Feria de la electronica de Asia
(edicion de otofio).
EDICION ONLINE
www.hktdc.com

18/19
Smart Mobility Summit
Encuentro global sobre el mundo
movil y conectado.
Lisboa (Portugal)
www.smartmobilitysummit.com

27-29
CeBIT Asean Tailandia
Feria de la electrénica de consumoy
nuevas tecnologias en Tailandia.
Bangkok (Tailandia)
www.cebitasean.com

28/01-12
NiceOne Barcelona
Gaming & Digital Experiences Festival
Barcelona (Espana)
www.barcelonagamesworld.com

DICIEMBRE 2020

6/8
The 5 and Edge Summit
Evento para la transformacién
empresarial a través de Mobile,
Cloudy Analytics.
Denver, Colorado (EE.UU.)
www.etBexchange.com

ENERO 2021

1/14
CES
Feria de electrénica de consumo.
EDICION ONLINE
www.ces.tech

14/16
ISPO
Feria internacional del mercado del

deporte. Beijing(China)
www.beijing.ispo.com

18/24
LivingKitchen
Feria Internacional de la Cocina.
Colonia(Alemania)
www.livingkitchen-cologne.com

20/22
Wearable Expo
Exposicién internacional especia-
lizada en dispositivos wearables y
tecnologia.
Tokio (Japon)
www.wearable-expo.jp/en

22/26
Maison & Object
Feria de articulos para el hogar.
Paris (Francia)
www.maison-objet.com

31/03-02
ISPO Munich
Feria internacional del mercado del
deporte. Munich (Alemania)
www.munich.ispo.com

FEBRERO 2021

19/23
Ambiente
Exposicion internacional de bienes de
consumo. Incluye exposicion de PAE.
Frankfurt (Alemania)
www.ambiente.messefrankfurt.com

23/26
C&R Climatizacion y Refrigeracion
Salén internacional de aire acondi-
cionado, calefaccién, ventilacion, frio
industrial y comercial
www.climatizacion.ifema.es

*NOTA: Lainformacion conteni-
da en este calendario podria su-

frir cambios como consecuencia
de las cancelacionesy traslados

de fechas de ultima hora por

los efectos del Coronavirus.
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Madrid Games Week 2020 se cancela

IFEMA y AEVI, la Asociacion Espanola del Videojuego, han decidido no cele-
brar la edicion 2020 de la feria Madrid Games Week (MGW), prevista para los
dias 9 a 12 de octubre. Se trata de una decision consensuada entre los orga-
nizadores con el objetivo de ofrecer un entorno de encuentro més favorable

aempresas y visitantes. La feria Madrid Games Week es el gran encuentro de

nuestro pais para la industria del videojuego, profesionalesy aficionados, que
su Ultima edicion recibio a mas de 139.200 visitantes. En ella se exponen cada ano los ultimos productos de electrdnica

para el ocio y juegos.

MCR Gaming Virtual Experience, online

La cuarta edicion del MCR Gaming Virtual Experience se celebrd de manera

m online el 25 de junio, en horario de 9 a 15 horas, con tres sesiones de Escape
— \I EXPERIENCE Room por la tarde. La marca dividi¢ las actividades que se llevaron a cabo en
\’Il‘lll‘ = cuatro salas diferenciadas: auditorio, sala de exposicion (un entorno lo méas
parecido posible a suzona homonima en una feria presencial, donde los visi-
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tantes podian descargar las novedades de cada empresa expositora, sala de

networking y sala showroom, donde se presentaron nuevos productos.

Photokina, en mayo del 2022

Después de intensas deliberaciones, Koelnmesse GmbH decidié cance-
lar Photokina 2020, prevista para el 27 al 30 de mayo de 2020. Ahora se
conoce la fecha de la proxima edicion de la principal feria internacional
de fotografia, video e imagen: del 18 al 21 de mayo de 2022. De esta ma-
nera, segun los organizadores, el traslado a 2022 concede a los involu-
crados el tiempo suficiente para disenar la proxima Photokina contando
con las necesidades del mercado de la imagen, ya inestable antes de la

pandemia del Covid-19, y de expositores y visitantes.

Gamescom 2020: récord de participacién online

Gamescom 2020(del 27 al 30 de agosto) fue pionera en muchos aspectos.
Enprincipio, tuvo lugar de forma puramente digital por primera vez debido
alapandemiadel Covid-19. Ademas, englobd muchas novedadesy ofertas
de 370 empresas, y el programa complementario cautivo a millones de ju-
gadores de mas de 180 paises frente a sus pantallas. El amplio interés en
la feria también se hizo evidente en las redes sociales: asi, dos desafios

TikTok generaron un total de alrededor de 300 millones de visitas.
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Descubre el beneficio del vapor para eliminar
las manchas mas facilmente.

www.beko.com
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